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Agence Nationale des Fréquences

CHARTE DEONTOLOGIQUE DES ACHATS DE L'ANFR

Maisons-Alfort, le 9 décembre 2010.

Objet de la Charte

La Charte a pour objet de définir les regles dentidogie s’appliquant aux achats effectués paratgants de
I’Agence nationale des fréquences.

Ces réegles ne sont pas exhaustives, il appart@mt d chacun de faire preuve de responsabilitthendéteté

en toutes circonstances et, le cas échéant, dféreré sa hiérarchie lorsqu’il fait face a uneiaion nouvelle

ou complexe.

Sont concernées les agents du département Marchiési que tout agent intervenant dans le processus
décisionnel conduisant a l'achat (participation’@ndlyse des offres et/ou a la rédaction du dosdeer
consultation, présence en réunion de présentagofadalyse des offres, signataire du marché, .elfs.)sont
dénommeés les Agents dans la présente Charte.

Opposabilité

Les Agents sont réputés avoir pris connaissancéedess de la présente Charte et les accepterésase.

Chaque directeur ou chef de service doit veilller @onnaissance, a la bonne compréhension et@itapon de
cette charte par ses collaborateurs impliqués apsocessus de passation des marchés et notarfonewnle
I'arrivée de nouveaux collaborateurs.

L'’ANFR s’engage a prendre les mesures adéquatesasnde manquement aux régles ainsi énoncées qui
viendraient porter atteinte a son image et a cidieses Agents.

1. Ethique des achats

La déontologie des Agents est fondée sur le reshecadre |égislatif et réglementaire applicabl®AAIFR,
établissement public de I'Etat & caractére adnmatit

Elle est fondée également sur le respect des digpssspécifiques aux marchés publics prévues tlansde
pénal (notamment ses articles 432-11 a 432-14glktsc du code des marchés publics issu du dat2€06-
975 du £ aolt 2006 modifié, dont I'article®lqui dispose : « les marchés publics et les acemadees soumis
au présent code respectent les principes de lib&atEes a la commande publique, d'égalité deetnagint des
candidats et de transparence des procédures. @efppes permettent d’assurer I'efficacité de la cmande
publique et la bonne utilisation des deniers msbj...) ».

De plus, les Agents mettent en ceuvre la politiqaetdht de I'’Agence validée dans le cadre de sa d#maa
qualité.

2. Contacts avec les entreprises

La fonction achat bénéficie utilement d’'une bononarmaissance de I'offre capable de répondre, darsecteur
donné, aux besoins de I'Agence. Au-dela des inftiona collectées a travers I'ensemble des sources
disponibles, elle passe aussi par des contactsslimgec les fournisseurs, actifs ou potentiels.

En conséquence, les agents du département Marchéptent les demandes de rendez-vous de la part des
fournisseurs, quand cela leur parait pertinentsdliicitent également les rendez-vous qu'ils jugetiles pour
améliorer leur connaissance de I'offre disponihleaméliorer les relations fournisseurs.

Cependant, dés lors qu'est engagée une procéduierdriltation, et cela durant toute la durée déecet
procédure, ils s'abstiennent de contacts portanteisujet avec les candidats, en dehors de ceaxis#és par le
code des marchés publics.



3. Invitations

La participation des Agents a des manifestatiomsnptionnelles, a des séminaires, a des repas éffau a
des visites de sites professionnels, a l'initiatilee ces entreprises, titulaires ou non de marckésAdence,
peuvent représenter une occasion de contactsatatiges professionnels.

Les Agents peuvent y répondre positivement, awmctrd préalable de leur hiérarchie.

Toutefois, en période de consultation, et ce jusda’notification du marché, quelque soit le typepdocédure
retenue, les Agents s’abstiendront d’'accepter tepas ou visite de sites professionnels de la gant
quelconque soumissionnaire.

Les Agents ne peuvent solliciter de telles invitasi.

4. Cadeaux d'affaires et avantages

Les relations entre I'ANFR et ses titulaires de chés sont fondés sur la clarté et sur I'honnétesehat de
fournitures, services ou travaux pour le comptéAigence ne doit valoir aux Agents ou a leurs pexhucune
ristourne ni remise a titre personnel ou avantagdognque ;

Les cadeaux de toute nature, bien ou service,tsff@r une entreprise aux Agents sont proscrits IBur ont

été adressés directement, ils doivent étre retsugnfexpéditeur. Lorsqu’ils sont volumineux, lenBéciaire

demande qu'ils soient repris.

Par dérogation au principe qui précede, les caddadaible valeur marchande, offerts par exemplecgasion

des fétes de fin d’année, peuvent étre acceptgmriigés quand c'est possible au sein du persomaéd ne
doivent en aucun cas placer les Agents dans unatisit de dépendance vis-a-vis du soumissionnairdwo
titulaire d'un marché.

5. Conflits d’intérét

Les Agents doivent éviter toute situation de condlintérét entre les intéréts de I'Agence et |enierét

personnel ou celui de leurs proches.

Ainsi les Agents doivent s’abstenir de traiter diessiers dans lesquels leur pouvoir d’appréciationde

décision est susceptible d’étre influencé par isepen considération d'intéréts nés de I'existedediens directs
ou indirects avec un soumissionnaire ou titulagerdrché a titre personnel.

Si une telle situation se produit, les Agents doiven avertir leur hiérarchie qui appréciera laiaibn

particuliére et arrétera les dispositions pour g@rda neutralité de I'opération, ce qui peut coind, le cas
échéant, a en confier le suivi a un autre agent.

6. Négociation avec des fournisseurs

La négociation, en procédure adaptée ou formalisstestrictement encadrée par le code des marchdisp
Quand un agent du département Marchés méne uneiatgo, dans les seuls cas autorisés par le dié,cib
veille a assurer une stricte égalité de traitenesrtite chaque candidat. En regle générale, il fitipper aux
négociations au moins un de ses collegues, deé&uartgment ou du service prescripteur, et assuradabilité
de ces échanges.

7. Régles de confidentialité

Les Agents qui, a I'occasion d’un marché ou d’égeasnprofessionnels, ont regu communication d'intioms
ou de documents de nature confidentielle de lagestsoumissionnaires ou titulaires de marchés,tenns de
maintenir secréte et confidentielle cette commuiuoa Cette obligation ne s’applique pas lorsquedetenu de
cette communication est tombé dans le domaine @uahlis’ils ont, au préalable, recu I'autorisatiénrite et
explicite de son émetteur, d’en disposer librement.



